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DATALOGIC

Siglato I'accordo per 20 nuovi
puntivendita Salvatempo

Sirafforzala partnership tra Unicoop Firenze
e Datalogic per il servizio Salvatempo. E’ stato
infatti firmato I'accordo perl'acquisto da parte
diUnicoop Firenze della soluzione Shopevolu-
tionTM coninuovissimiterminaliJoyaTM, per
un valore contrattuale di 1,8 Milioni di Euro.

Jovya, il pod di nuova generazione per fa-
re la spesa ideato da Datalogic che ha da po-
co festeggiato il primo anno di vita registran-
do ottime performance, sara adottato in cir-
ca 20 punti vendita di Unicoop Firenze. Si
tratterd in parte di nuove installazioni e in
parte di sostituzioni di sistemi di tecnolo-
gia precedente. Con questo innovativo pod,
Datalogic segna un importante successo in

Unicoop Firenze che, con 98 punti vendita
trasupermercati, ipermercati, minimercatie ne-
gozi tradizionali distribuiti in 7 province della
Toscana, & una delle 9 cooperative del sistema
Coop e la pitt grande cooperativa di consu-
matori d'Italia, per soci, vendite e dipendenti.

Un altro traguardo raggiunto da Datalogic
insinergia con Unicoop Firenze che per primo
adotto il servizio Salvatempo e che oggi confer-
ma di puntare a garantire alla clientela un'espe-
rienza di spesa dialto livello. Sono tanti infatti
1vantaggi che derivano dall'utilizzo di Joya, a
cominciare dal fatto cheiprodottisceltidal con-
sumatore possono essere riposti direttamente
nelle buste all'interno del carrello, nel modo
desiderato, senza la necessita di far scorrere la

merce sul nastro e garantendo un pagamento
rapido. Niente pili code in cassa per i soci Co-
op grazie alla presenza di postazioni dedicate
al pagamento self-service. Joya consente inol-
tre di visualizzare in tempo reale l'ammontare
della spesa, permettendo un costante aggior-
namento sul valore dello scontrino, e informa
suiprodottiin promozione presentiinnegozio.

Grazie a questi servizi, Unicoop Firenze &
in grado di differenziarsi nettamente dalle in-
segne concorrenti, aumentando cosila propria
competitivita e attraendo nuovi clienti sem-
prepin “fedeli” perché soddisfatti dalla propria
esperienza di spesa e dal valore aggiunto che
Joya, le sue informazioni e il servizio di paga-
mento rapido Salvatempo, gli garantiscono.

«Questo importante accordo siglato tra
Unicoop Firenze e Datalogic, testimonia il
continuo e crescente successo del Salvatem-
po in Coops ha dichiarato Mauro Sacchetto,
Amministratore Delegato di Datalogic S.p.A.
«Sono molto soddisfatto che Unicoop Fi-
renze continui a scegliere le soluzioni Data-
logic per i piti importanti progetti di miglio-
ramento dei propri servizi. La rinnovata fi-
ducia di Unicoop conferma la leadership di
Datalogic nelle soluzioni di self-shopping”.

Datalogic continua cosia confermare il pro-
priosuccesso con Shopevolution elaleadership
conquistata, con piu di 300 punti di vendita
installati, tra Italia (Coop, Conad, Carrefour,
Auchan, Esselunga, Lombardini, Despar, Fini-
per e E.Leclerc Conad) Francia (Groupe Ca-
sino, ATAC e Carrefour) ed Belgio (Delhaize
Groupe Carrefour). A dimostrazione diquanto
siano importanti la conoscenza del mercato,
dei clienti e la forte propensione verso I'inno-
vazione, per una costate e continua crescita.

OMNIA

Chi & Datalogic

Il Gruppo Datalogic & leader nel mercato
dei lettori di codici a barre, di mobile compu-
ter per la raccolta dati, di sistemi a tecnologia
RFEID e di dispositivi fotoelettrici per il settore
dell'automazione industriale ed offre soluzioni
innovative pernumerose applicazioninel cam-
poindustriale, in particolare manifatturiero, dei
trasporti & logistica, e grande distribuzione.

DatalogicS.p.A. & quotata presso il segmento
STAR di Borsa Italiana dal 2001, con il simbo-
lo DAL.MI, ha la propriasede centrale a Lippo
di Calderara di Reno (Bologna) e conta cir-
ca 2000 dipendenti nel mondo, distribuiti in
30 Paesi tra Europa, Asia, Stati Uniti e Ocea-
nia. I Gruppo investe circa 30 milioni di Euro
all'anno nel settore Ricerca e Sviluppo ed ha
un patrimonio di oltre 850 brevetti in tutto il
mondo. Nel 2008 il Gruppo Datalogic ha con-
seguito ricavi per oltre 379 milioni di Buro ed
un utile netto superiore a 17 milioni di Euro.

Chi ¢ Enterprise Business Solutions

Enterprise Business Solutions, Business Unit
diDatalogic Mobile, realizzasoluzionicomple-
te di Self-Shopping e Consumer Relationship
Technologies per il mondo retail. Con pin di
300 installazioni in Europa, Enterprise Busi-
ness Solutions & leader di mercato con Shope-
volution in molti paesi, tra cui Italia, Francia e
Belgio. Datalogic Mobile, azienda del Grup-
po Datalogic, é una dei protagonisti a livello
mondiale nel mercato dei mobile computer
ad uso professionale, dove si distingue per la
completezza della gamma di prodotti offerti,
dedicati alle applicazioni di gestione dei ma-
gazzini, di automazione delle forze vendita e
di campo e alla raccolta dati nei puntivendita,

www.datalogic.com






