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Dottor Bizzi, il 19 giugno debutta
' laprima edizione dlgl.il’l .it, la mani-
festazione dedicata al fast fashion
italiano. Come sta vivendo questa
vigilia?
«Con molta emozione. Anche se ogni pri-
ma volta deve essere vissuta stando attenti
a non avere troppe aspettative. Ma i nomi
delle aziende, oltre ottanta, che hanno gia
aderito, come pure la presenza di alcuni
marchi americani che hanno una grande
esperienza in questo particolare settore, mi
fanno ben sperare. E poi Link.it parte da
Bologna che ¢ la mia citta...».
" Ecco, appunto, Bologna citta della
.~ moda?
«Certo, perché no. Anche perché que-
sta citta si trova al centro di una regione

che € regina nel fashion d’alta gamma. E poi
Iidea mi ¢ venuta dopo un’intervista che
mi fece i Resto del Carlino per Whate, Paltra
manifestazione che organizzo sull’uomo a
Milano. Quando mi & stato chiesto se mi sa-
rebbe piaciuto fare qualcosa per la mia citta
non ho saputo resistere. Poi sono arrivati i
contatti tra la mia societd, M.seventy e Bo-
lognaFiere e poi il gemellaggio con il pret-
a-porter pariginon.

= Cosa si intende per moda pronta, o

piUu modernamente fast fashion?

«81 tratta di quella grossa realta indu-
striale che ¢ in grado di consegnare in
30-60 giorni le collezioni, nei tempi dei de-
sideri del pubblico. Consegne velocissime
che nascono dall’artigianalita italiana e che
un tempo erano le copie di tutto mentre og-
gi sono collezioni ben mirate sulle tenden-

ze emergenti. Il settore ha una notevole rile-
vanza economica, noi lo abbiamo monitora-
to e ora con coraggio ed orgoglio lo portia-
mo alla ribalta internazionale».

Insomma, nel panorama delle fie-
re mancava una manifestazione
ad hoc per la moda veloce?
«Esatto. Del resto 1 buyers pilt importanti
comprano gia questi prodotti e ne conosco-

«Link.t, la fiera-evento
dove 1l fashion corre veloce»

no la qualita che va a braccetto coi prezzi
accessibili. Le basi per strutturare la mani-
festazione ci sono tutte e i marchi anche:
porteranno alla fiera di Bologna le loro col-
lezioni per lautunno-inverno 2008-2009
marchi come American Vintage, Annarita
N, Atos Lombardini, Black 373839, Com-
pagnia Italiana, Eryn Brinié, Fru.it, Ioan-
nis .Loops, Manila Grace, Master Coat,
Now, Spy, Strategia, Toy G, Uttan e Yumi.

E poi non dimentichiamoci che a Bologna
ce il che ¢ Pagglomerato pilt
importante del settore».

_ Durante la fiera verra coinvolta an-
- chelacitta?

«Venerdi prossimo faremo festa nel
cuore di Bologna, a Palazzo Re Enzo con
una serata speciale durante la quale si esibi-
ra Lucio Dalla, anche lui bolognese come
me. E poi ¢’¢ gia gran fermento e interesse
da parte delle istituzioni. Aspettando le
canzoni di Dalla ci saranno anche due ape-
ritivi uno in Galleria Cavour che per ’occa-
sione terra i negozi aperti fino a tardi e I’al-
tro a L’Inde Le Palais, famosa boutique e
ritrovo fashion».

== Come va White a Milano?

' «Va bene, ¢ un impegno grande. Sia-
mo sereni: la nostra € una ricerca su
marchi di nicchia che fanno abbigliamento
maschile e cosi deve rimanere».
" Mentre debutta Link.it & in corso Pit-
ti Uomo a Firenze...
«Non ¢’¢ nessuna competizione con
Pitti, che € un gigante internazionale di im-
menso prestigio. A noi piace essere un’altra
cosa, e forse 1 nostri competitors sono i fran-
cest alla Porte de Versailles. Dove sbarche-
remo a settembre con Link.fr. Intanto mi
piace ricordare che il cavalier Mario Bosel-
li, presidente della Camera della Moda mi
ha fatto i complimenti per la fiera di Bolo-
gna che arricchisce I’asse italiano tra Mila-
no e Firenze».

Lei ha resgiruto aria di vestiti fin da

" bambino?
«La moda ¢ nel mio Dna, per via dei
miel genitori, mamma designer e papa im-
prenditore con Collection Prive. E sono
convinto che il futuro sara tutto nell’abbi-
gliamento ecostostenibile».
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