LINK.IT
la moda nell’era della globalizzazione.

di Chisra Calicet

consacrato if ready to wear e uno
dei supi pilastri. if Centa in lialia,
nato nel capolux _,hr.e*ﬁ.'.'.'sr?" trent'anni fa e patria - con oltre 450 aziende

un‘offerta trasversa bigliamento e accessori upmo, donna e bambing

di Link.it a Bologna ha apoena
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Anche la moda si adegua all’era della globalizzazione. Le tendenze sono scandite dai tempi rapi-
di del flusso di immagini e notizie che amiva dalla rete, tutto é fast. Anche lo stile & definito dalla
velocita con cui le intere collezioni si modificano e arricchiscono con capi calibrati sughi ultimi
trend, i diktat non sono pit solo quelli imposti dalle passerelle della haute couture, ma il risul-
tato di una commistione tra | suggenmenti delle griffe e lo street styfe.

El'era del fast fashion. & decratarlo, il successo di Link.it, 1a prima fiera dedicata al settore
che si &tenuta a Bologra, dal 19 al 22 giugno scorsi, che ha segnato, con "affluenza di buyer e
giornalisti il crescente interesse per il feady-to-wear. Un evento dalla connotazione intemazio-
nale che si prepara a sharcare in autunno a Parigi, con Linkfr. 13 patria dell"alta moda apre
le parte al fashion veloce - quello capace di consegne anche immediate e continue innovaziani
-, segno che | mercati vanno in quella direzione.

Ma non @ un caso che tutto sia cominciato a Bologna, dove ha sede il Centergross, il pil gran-
de distretto commerciale europes, per espansione e numero di aziende: ed & proprio la moda il
fiore all'occhiello di questa modema cittadella del commercio. Delle sue 600 aziende, infatti, 450
sono d'abbigliamento.

Il Centergross, oggi una struttura funzionale e organizzata, deve alla sua storia trentennale - @
stato fondata nel 1977 da un gruppo di imprenditori - la sua capacita di proiettarsi verso il futu-
ro: |e aziende del settore abbigliamento, in particolare, sono un esempio di come si @ evoluto

e

pg.c. Acciaio, Paris Mode, Verona
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soprattutta negli ultimi vent'anni il concetto di
pronto moda. Quello che agli inizl era definito
pronto moda alla stanga, negli anni ha saputo
modificarsi nel segno della ricerca, arricchen-
dosi di periodici riassortimenti interstagionali
& a volte con ['integrazione, anche settimana-
le, di aleuni capi. |l vero scarto di qualita pero
¢ dato dalla costante ricerca stilistica e
creativa, unita alla cura nella scelta dei tes-
suti e della laverazions, il tutto esclusivamen-
te Made in italy.

Ogoi, le aziende d'abbigliamenta presenti al
Centergross sono brand affermati in tutto il

mondo, con percentuali d'esportazione in cre-
scita, in grado di competere con altri protago-
nisti di questo nuova settore, che comincia ora
ad espandersi nella rete del mercato globals,
da Link a Link. 3@



