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TESSILE. Sono state 75 (10 quelle straniere) le aziende protagoniste alla prima fiera nazionale del fast fashion

Verona emerge a Link.it

Anche Verona - con Acciaio di
Paris Mode Spa - e altri brand
veneti sono stati protagonisti
sulle passerelle della prima
edizione di Link.it, organizza-
toalla Fiera di Bologna. Cento-
venti aziende, un fatturato di
2,5 miliardi di euro, il 32% di
export e una crescita a due ci-
fre negli ultimi anni grazie a
una produzione prevalente-
mente made in Italy: é la carta
d’identita del fast fashion ita-
liano, che perla primavolta ha
avuto una sua vetrina proprio
a Link.it, nella cornice fieristi-
ca capoluogo emiliano.
L’appuntamento, collocato
frale capitali dellamodaFiren-
ze e Milano, & nato dalla colla-

borazione di BolognaFiere
con Prét-a-porter di Parigi e
M.seventy, azienda che ha cu-
rato la segreteria organizzati-
va dell’evento. Settantacinque
i marchi presenti ma soltanto

dieci quelli stranieri.
Leimpresein passerella siso-
no avvalse di partnership im-
portanti, in grado di intuire le
tendenze del mercato e di rea-
lizzare fino a 20 lanci per sta-
gione, utilizzando una rete di
2.500 subfornitori stabili e su-
perando cosiiventimilaaddet-
ti. Una realta che rappresenta
I'11% dell’intero fatturato del
settore modae cheinquestian-
nidi congiuntura difficile & riu-
scita a crescere, radicandosi

prevalentemente nelle aree
tradizionali: il 39% in Emilia-
Romagna, fra Bologna, Carpie
Ferrara, il 29% in Campania
(Napoli, Caserta), '8% in To-
scana (Firenze, Prato) e il 6%
in Veneto, soprattutto tra Pa-
dovae Verona.
«Alink.ithopotuto apprezza-
rei prodotti di alcune aziende
venete per le quali il nostro di-
stretto rappresenterebbe

un’ottima occasione di lancio
verso il mercato internaziona-
le», ha detto Adriano Aere, pre-
sidente del [Ntz che ha
ospitato I'evento.
Laformulaespositiva prescel-
taéstata accattivante, con una
galleria di show room aperta

su ambienti di design. Spazio
perognitascae gammadiprez-
7o, per tessuti di cashmere e se-
ta ma anche per sintetici, dal-
Petnico al minimal, il tutto con-
segnato rigorosamente in
30-60-90 giorni. «I modelli
aziendali tradizionali dellamo-
da», ha spiegato Enrico Cietta
del Centro studi Diomedea,
che ha realizzato una ricerca
sul settore, «che vendevano so-
lo in base agli ordini program-
mati, e il pronto moda, che in-
vece faceva rapidamente le
sue collezioni, sono entrati in
crisi e si sono scambiati reci-
procamente alcune caratteri-

stiche distintive. La convergen-
za fra i due modelli ha dato vi-
ta a una nuova generazione di
aziende che fa della velocita,
della segmentazione di merca-
to e di una specifica politica di
brand i propri elementi distin-
tivi. Non sono piti i “copiatori”
di una volta, oggi i "prontisti”
sono imprenditori capaci so-
prattutto di orientarsi fra le
tante proposte in campo».
«Dare vita a link.it», ha ricor-
dato Marisa Corso, direttore
commerciale di BolognaFiere,
«significa anche alimentare
quella rete di subforntitura
dei distretti che & stata messa
in crisi dalla globalizzazione e
cheinvece BolognaFiere vuole
valorizzare. Uno dei dati piu si-
gnificativi emersi dall'indagi-
ne di Diomedea, infatti, € che
lamaggior parte delle imprese
del pronto moda di alta gam-
ma produce interamente in
Ttalia dando cosi vita a questa
importante rete». ¢ ECo.
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