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Aziende d1 fast fashion
lacapitale € sotto le torr

Inunmese dalla sartoria alla vetrina

FRANCESCA PARISINI

LE CHIAMANO aziende ‘fast
fashion’, capaci di disegnare,
tagliare e portare nelle bouti-
queunacollezionediabbiglia-
merito uomo o donna nel giro
di 30 giorni, 90 al massimo.
L’EmiliaRomagna & laregione
dovesono concentratelamag-
giorparte diesse, i139%. Lo di-
ce unaricerca, la prima in Ita-
lia dedicata a questo settore
della moda, condotta dall’A-
reaStudi Diomedeadi Milano.
«Le imprese del fast fashion in
Italia sono 120 — spiega Enri-
coCiettadiDiomedea-—. Pos-
sonosembrare pochemasono
molto di pilt1 se si conta la rete
di subfornitori con cui lavora-
no, 2500 almeno. Di queste
aziende il 39% & in Emilia Ro-
magna,laragione quindimag-
giormente votataaquestaatti-
vita, seguita dalla Campania
conil 30%, mentre il resto & di-
viso tra Lombardia e Toscana.
L’intero settore ha un fattura-
todi2,5 miliardidieuro,il41%
dei quali sono a carico delle
impreseemiliano-romagnole.
Nel suo insieme, & un settore
per niente marginale, con rit-
midicrescitaeconomicaadue
cifre».

La Fiera di Bologna mette in
mostra fino a domenica que-
sto tipo di imprese, con la pri-
ma edizione di Link.it, salone
apertosolo agli addetti ailavo-
rieallestito come unimmenso
show-room. Sono 75 in tutto

IN MOSTRA

Fino a domenica questo
tipo diimprese, conla
prima edizione di Link.it,
salone aperto solo agli
addetti ailavorie
allestito come un
immenso show-room.

gliespositori,dicuiunadecina
stranieri. Degli italiani, ben 25
hannolaloro sede sottole Due
Torri.

Sono realta fortemente in-
centrate sulm@ acui
fanno capo molti dei marchi
presenti alla manifestazione
organizzata, oltre che dalla
Fiera, da M. seventy e dal Pr, t-
a-porter di Parigi dove si terra
prossimamente Link.fr.. «I1

m & stato il grande
catalizzatore di queste atti-

vita», aggiunge Cietta. Molte
sono nate al principio come
imprese del pronto moda. E il
caso, per esempio, di Holiday
In,ilmarchiofondato daGian-
ni Gherardi nel 1978, il primo
dedicato al pronto moda in

Italia. Negli anni ‘80 ne sono
nate altre con nomi ora molto
conosciuti. Sono Athos Lom-
bardini, per esempio, pil1 di
vernit’anni di attivita e una per-
centualediesportazionechesi
aggira sul 70% del prodotto,
poiImperial fashion, che con-
ta anche una trentina di nego-
zi con lo stesso nome, o Kaos
che produce 400mila pezzi al-
l’anno. Ed ancora AnnaRitaN,
Cristinaeffe, Master Coat.
«Ilsaltodiqualita—sostiene
Cietta—1’hanno fatto quando
hanno cominciatoadinvestire
sul proprio marchio, sullo sti-
le, sullaricercadeitessuti». Per
due motivi diversi, inoltre, so-
no aziende particolarmente
legate al proprio territorio. In
primo luogo, qui & concentra-
to il 75% della produzione: la
velocita con cui le collezioni
vengono pensate e quindirea-
lizzate rende difficile la delo-
calizzazione. «Inoltre — cori-
clude Cietta — nel corso delle
nostre interviste, quasi tutti ci
hanno spiegato che sono mar-
chi molto legati alle esigenze
delmercatolocaleequestode-
termina anche il livello della
loro produzione. Laconsuma-
trice emiliano-romagnola &
una donna indipendente che
sa scegliere; ecco perché la fa-
scia di prezzo a cui fa capo la
maggior parte di queste azien-
de & una fascia medio alta, ri-
spetto alla produzione cam-
pana, peresempio, che appar-
tiene a una fascia bassa».
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